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HERAUSRAGENDE KREATIVITÄT
ZUR MARKTREIFE FÖRDERN
Booster Magazine - 23. Mai 2019

DER CREATIVE HUB HAT SICH NEU POSITIONIERT, WEG VON DER
BREITEN- HIN ZUR EXZELLENZFÖRDERUNG IN DER SCHWEIZER
KREATIVWIRTSCHAFT. AM 20. MAI 2019, WURDE DER CALL FOR
SUBMISSIONS 2019 ZUM EINREICHEN HERAUSRAGENDER
GESCHÄFTSIDEEN AUS DER KREATIVWIRTSCHAFT LANCIERT. DIE
ERFOLGVERSPRECHENDSTEN WERDEN WÄHREND EINES JAHRES
ENG BEGLEITET: INDIVIDUELLE COACHINGS UND
BERATUNGSSTUNDEN MIT EXPERTEN GEHÖREN GENAUSO DAZU
WIE GEZIELTE NETZWERKTREFFEN MIT DER WIRTSCHAFT. ZIEL
IST DIE ENTWICKLUNG MARKTFÄHIGER PRODUKTE UND
DIENSTLEISTUNGEN.
  Der Creative Hub hat sich neu positioniert: Nachdem er sich seit seiner Gründung 2013 der

Breitenförderung in der Schweizer Kreativwirtschaft verschrieben hatte, steht ab diesem Jahr die

Exzellenzförderung im Vordergrund. Analog der Entwicklung und Veränderung in der Kreativwirtschaft,

neben der fortschreitenden Professionalisierung die Erkenntnis ihrer Querschnittsfunktion durch die
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ganze Wirtschaft, hat sich auch der Creative Hub verändert: Neu werden ausgewählte, herausragende

Geschäftsideen gefördert. Ziel ist es, die noch mehr oder weniger rohen Geschäftsideen in einem von

Coaches und Experten begleiteten Prozess, und durch die Vernetzung mit relevanten

Wirtschaftsakteuren, zur Marktreife und in den Handel zu führen. Der Creative Hub und seine

Neuausrichtung werden durch Engagement Migros ermöglicht und von weiteren Partnern unterstützt.
INNOVATIONSGRAD, RELEVANZ, MUT, MARKTPOTENTIAL UND EXPORTFÄHIGKEIT

Der heute lancierte “Call for Submissions”, der bis zum 28. Juni 2019 – 24 Uhr für Eingaben unter

creativehub.ch o!en steht, richtet sich an Unternehmende aus der Schweizer Kreativwirtschaft mit einer

herausragenden Geschäftsidee. “Herausragend”, so Regula Staub, Geschäftsleiterin des Creative Hub,

“eruieren wir über die Kriterien Innovationsgrad, Relevanz, Mut, Marktpotential und Exportfähigkeit”. Die

bis zum 28. Juni eingereichten Bewerbungen werden geprüft und bewertet und am 12. Juli wählt eine

Fachjury bis zu acht Unternehmerteams aus, deren Geschäftsidee den Kriterien am meisten entsprechen.

Diese werden in einem einjährig andauernden Prozess durch Coaches und Experten begleitet und mit

Akteuren aus der Wirtschaft vernetzt, so dass am Ende des Programms marktfähige Produkte und

Dienstleistungen bereit stehen.
LINK ZUM CALL FOR SUBMISSIONS

EINGABEFRIST: 28. JUNI 2019 – 24 UHR WWW.CREATIVEHUB.CH

 
ÜBER DEN CREATIVE HUB

Der Creative Hub hilft Schweizer Kreativen, innovative Produkt- und Geschäftsideen verwertbar zu

machen – entweder wirtschaftlich, ökologisch oder sozial. Das Angebot umfasst neben professionellen

Weiterbildungsbausteinen und Vernetzungsanlässen auch den Zugang zu einem hochkarätigen

Netzwerk. Mit diesen drei Bausteinen etabliert der Creative Hub ein e!ektives Marktzugangssystem für

talentierte Kreative. Der Creative Hub und seine Neuausrichtung werden durch Engagement Migros

ermöglicht und von Standortförderung Zürich, Standortförderung Bern, Ernst Göhner Stiftung, Christa

Gebert, Swiss Design Transfer, Kulturämter Bern, Luzern und Zug und Pro Helvetia unterstützt.

creativehub.ch
ÜBER ENGAGEMENT MIGROS

Der Förderfonds Engagement Migros ermöglicht Pionierprojekte im gesellschaftlichen Wandel, die neue

Wege beschreiten und zukunftsgerichtete Lösungen erproben. Der wirkungsorientierte Förderansatz

verbindet finanzielle Unterstützung mit coachingartigen Leistungen im Pionierlab. Engagement Migros

wird von den Unternehmen der Migros-Gruppe mit jährlich circa 10 Millionen Franken ermöglicht und

ergänzt seit 2012 das Migros-Kulturprozent.

WEITERE INFOS UNTER WWW.ENGAGEMENT-MIGROS.CH
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